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Boletim de Candidatura

1. Informagées basicas da loja gastronomica

1.1 Designagédo da empresa

Pastelaria XYZ

1.2 N.° do registo comercial

12XXX SO

1.3 Enderego de email

inf@abc.com

1.4 N.° de telefone da empresa

28XXXXXX

1.5 Enderego da pégina electronica

www.abcXXX.com

1.6 Loja a ser melhorada (

’ Prépria propriedade D Arrendada )

Endereco da loja

Rua de XXX, n.° XXX, Bloco XXX, Edf. XXX de Macau

1.7 Enderego de correspondéncia

m (Idem)

Rua de XXX, n.° XXX, Bloco XXX, Edf. XXX de Macau

1.8 Responsavel

Nome

Eric Chan

Cargo

Chefe da loja

Telefone

EXXXXX

Endereco de email

XXX@abc.com.mo

1.9 Pessoa de contacto m (Idem)

Nome

Eric Chan

Cargo

Chefe da loja

Telefone

BEXXXXX

Enderego de email

XXX@abc.com.mo

2. Situagdo actual e plano do futuro da loja gastronémica

2.1 Situagdo de funcionamento da loja a ser melhorada

Volume de negdcios do ano anterior (MOP): 3,000,000
Volume de negocios do ano passado (MOP): 3,500,000
N.° de clientes diario por média no ano passado: 150 pessoa(s)/dia

2.2 Licenga administrativa ou documento comprovativo equivalente O Néo aplicavel @ Portador

2.3 Ramo de actividades profissionais

Fabricacao e venda de alimentos

2.4 N.° de trabalhadores

7

pessoa(s)

I Rubrica do representante da empresa:
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2.5 Apresentagdio sobre a loja e descrigdo de produtos/servigos principais

A pastelaria XYZ, situada perto do "Grande Templo", tem a histéria mais de 50 anos, com as vendes
principais de bolos chineses tradicionais, incluindo biscoitos de améndoa, biscoitos de noz, bolos secos
fridveis chineses, biscoitos de frango, etc. Ha4 também bolos tradicionais, como bolo de ano novo chinés,
bolos de arroz glutinosos tradicionais chineses, biscoitos de leitdo, etc. A pastelaria tem vindo a insistir
em usar matérias-primas, receitas e técnicas tradicionais por muitos anos para garantir o sabor de
sempre. No 1.° e 15° dia de cada més e nas festas, a pastelaria lanca sempre o conjunto de bolos
requintadamente embalado, que é a melhor oferta dos residentes do bairro ao "Grande Templo" para
agradecer a Deus por gratidao.

Além dos bolos tradicionais, nos dltimos anos, para atrair o consumo de turistas, a loja também tenta
lancar produtos tipicos com elementos chineses e portugueses, incluindo biscoitos de frango com sabor
do bacalhau, bolos secos fridveis chineses com sabor de serradura, etc, mas as vendas de bolos
tradicionais ainda representam mais de 80%.

Actualmente, os consumidores sdo principalmente os residentes do bairro. Como a pastelaria é
estabelecida nesta zona ha muitos anos, ja se tornou um velho amigo familiar e amigavel dos residentes
do bairro. Portanto, o foco da pastelaria estd sempre no controlo de qualidade e no desenvolvimento de
produtos, mas ndo em marketing da marca. Nos ultimos anos, o filho, Eric Chan, regressou a Macau para
herdar os negdcios do seu pai, pretendendo reforcar a divulgagéo e a promogao, bem como expandir o
mercado a retalho de lembranca.

(Breve descrigdo sobre a histéria da criagdo da marca, o estilo e as caracteristicas, o conceito de negdcios, as caracteristicas

dos produtos/servigos, os pregos € as informagdes da equipa, podendo ser usada folha adicional.)

2.6 Vantagens da loja (Seleccione, mais do que uma se precisar, € descreva-as.)

D Fundo e financiamento

D Gestio

Os bolos tradicionais mantém o sabor original e os produtos novos tém

Produtos e servigos -
] s sabor especifico.

] Historia A pastelaria tém mais de 50 anos de historia
. E o fornecedor de varios hotéis grandes, com uma boa reputagéo entre os
[#] Reputacio . .
residentes do bairro.

D Vias de venda

D Outras

2.7 Divulgagio e promog&o

Métodos de promog@o mais utilizados actualmente:

Tomar raramente a iniciativa de realizar divulgacao

Seleccione os métodos de D Pagina electrénica oficial m Rede social (como: Facebook, WeChat)

promagse on,lme ,llltlllZadOS D Plataforma de comércio electronico D Publicidade na Internet
actualmente (E possivel optar
mais do que um) D s

Exemplo sobre o actual estado de utilizagdo:

Actualizado por cada 2 semanas

Descrigdo adicional: As vezes, distribuir panfletos e cupons

2 Rubrica do representante da empresa:
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3. Solugdio de melhoramento da loja gastron6mica

3.1 Qual € o motivo do melhoramento?

A pastelaria era principalmente fornecedor de grandes empresas do sector de restauracao, cuja venda da
loja fisica era principalmente para residentes do bairro, portanto, ndo prestava atencdo a embalagem e
marketing de produtos. A aparéncia actual da loja é antiga e a embalagem de produtos ndo muda ha
muitos anos, pelo que ndo se consegue atrair novos consumidores. Nos ultimos anos, o filho assumiu o
negocio e considerou que o mercado de bolos chineses tradicionais esta diminuindo gradualmente,
esperando que aproveite o turismo préspero de Macau para desenvolver um novo mercado de retalho
de lembranca.

O dono novo trabathava na area de publicidade por muitos anos e pretende adicionar, através de solugao
de melhoramento, criatividade a embalagem de bolos, a fim de aumentar a atratividade de produtos,
permitindo que mais pessoas conhecam a historia e as receitas tradicionais da pastelaria. Além disso, a
loja tem vindo a desenvolver bolos com caracteristica chinesa e portuguesa para expandir o mercado de
turistas.

(Explique os motivos da candidatura a este Programa e as expectativas sobre o resultado do melhoramento. Pode-se fazer a

descrigdo numa folha adicional.)

3.2 Percurso do desenvolvimento

A pastelaria XYZ foi criada em Macau na década de 1960. O fundador, Keith Chan, usou receitas secretas
aprendidas em Guangzhou para vender bolos chineses na rua. Depois de mais de dez anos de
experiéncia, a producdo foi gradualmente reconhecida por residentes, por isso se abriu uma loja perto
do "Grande Templo" e estd em operacgao até agora.

A razao pela qual os bolos desta pastelaria se tornaram os bolos melhores para servir Deus no coracgéo
de residentes, é por causa de um conto antigo oral dos residentes: Muitos anos atras, havia uma rapariga
que nao se encontrava o seu Senhor Certo. Ela insistia em visitar todos os templos conhecidos em Macau
para fazer bén¢do, mas infelizmente ndo conseguiu. Um dia, a rapariga desanimada chegou ao "Grande
Templo" e decidiu fazer a ultima béncao. Ela conhecia a producao da Pastelaria XYZ era o melhor através
de testemunhos orais dos seus vizinhos, pelo que usou os bolos desta pastelaria para servir a Deus.
Inesperadamente, no segundo dia, a rapariga encontrava-se o seu amigo de infancia que nao eram vistos
por muitos anos. Despois, os dois apaixonaram-se e logo se casaram. Assim, os bolos da Pastelaria XYZ
tornaram-se, no coracao dos residentes, as ofertas melhores para servir Deus.

(Apresente brevemente o percurso do desenvolvimento e as caracteristicas da loja gastronomica, em conjugag¢do com a sua

historia. Pode-se fazer a descri¢do numa folha adicional.)

3 Rubrica do representante da emplzjl:

(hare




3.3 Design da imagem da marca, transformag#o de design de decoraggo interior e experiéncia relativa a criatividade
cultural (Seleccione uma, ou mais, devendo adicionar planta de design sobre cada item da solu¢io de melhoramento)

7 p [#]Design de logotipo [#] Design de empacotamento [/} Design de uniforme
Design da imagem
|Z|Design de listas de mercadorias/menu

da marca
D Outros:

[£] Transformagdo  de [7] Design de fachada [¢] Design de painéis de publicidade O Design de imagem

design de decoragéo interna  [£] Planeamento de espago(incluindo o planeamento da exposigdo de

interior produtos e do procedimento) [C] outros:
[7] Experiéncia relativa  [] Grafico [0 Musica [#] Filmes [0 Animagio de banda desenhada
a criatividade cultural [7] Outras formas: Workshops de experiéncia

(Observagio: Deve utilizar folha adicional para especificar cada item da solugdo de melhoramento, como plantas de design e
ideias de design de logotipo, paredes da imagem interna, empacotamento, uniforme, listas de mercadorias/menu, produtos
publicitarios, ou conceitos e estruturagdo de musica, filmes e animagéo, efectuando devida comparagéo antes de depois do
melhoramento.)

Despesas de execugdo previstas: MOP 409 000
(Incluem-se os custos de materiais e de servigos profissionais na solugdo de melhoramento, devendo ser enumeradas no “6.

Discriminagdo de Despesas de Execugio Previstas”, onde serfio automaticamente calculadas)

3.4 Explicagfio sobre a solugio de methoramento

A fachada da loja ndo tém diferenca com outras pastelarias tradicionais, além dos residentes antigos do
bairro, outras pessoas ndo conhecem a estreita relagdo entre a loja, o "Grande Templo" e o costume de
béncado de residentes do bairro; além disso, os produtos tipicas com fusdo chinesa e portuguesa nao sao
destacados, assim, como criar uma imagem de marca clara e efectuar efetivamente divulgacdo e
promogéo, sdo os pontos principais da solugdo de melhoramento, o detalhe concreto € o seguinte:

Estabelecer uma imagem de marca unificada: criar novas marcas e logotipos, tendo como referéncia a
arquitetura dos templos de Macau e extraindo seus elementos visuais distintos para criar uniformes
unificadas, listas de precos etc.. Para temas diferentes, nomeadamente, festivais, dia de Deus e vida
quotidiana, lancam-se caixas de embalagem diarias, conjunto de presente para festivais, casamento e
béncdo. Os utensilios comuns nos templos sdo adicionados no design de interiores, tais como varas de
fortuna, placa com bom significado, fotos histéricas, estérias de marca etc. para destacar a imagem da
marca.

Aperfeicoar os métodos de exibicdo de produtos e a distribuigdo interna: Actualmente, a exibicdo de
bolos do tipo tradicionais, chinés e portugués é misturada, pelo que em primeiro lugar, € necessario
planear a divisdo do espaco actual, do qual, 80% é usado para a exibi¢do de bolos tradicionais e 20%
para a de bolos chineses e portugueses. O espaco de exibicdo e a parede de imagens dos bolos
tradicionais sdo usados para apresentar as crencas populares locais, ofertas tradicionais e métodos de
béncdo, enquanto o espaco de bolos tipicas sino-portugueses é usado para apresentar a gastronomia
tipica de Macau integrada nos produtos.

Usar métodos diversificados de divulgacdo: reforcar a promogdo na Internet. Nesta fase, aumentar a
frequéncia das actualizacdes do Facebook, publicar, regularmente no Facebook, conhecimentos sobre os
costumes e as crencas de Macau, ligacdes de diferentes festivais e bolos, com apresenta¢ao da sua origem
e processo de produgdo. Além disso, para aumentar o reconhecimento da marca por consumidores,
realizard workshops de experiéncia, onde os consumidores poderdo experimentar pessoalmente o
divertimento de fazer bolos e também criar sabor exclusivo de bolos com diferentes especiarias e
ingredientes chineses e portugueses.

(Apresente o conceito geral da solugdo de melhoramento. Pode-se fazer a descri¢do numa folha adicional.)

4 Rubrica do representante da empresa:
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3.5 Conteudo da explicagio adicional

Varios prémios de melhor fornecedor atribuidos por diversos hotéis

Reportado por varios meios de comunicacao social de Macau e das regies vizinhas

Vide anexos

(Por exemplo: fotografias da fachada e do interior da loja, listas de mercadorias/menu, empacotamento dos produtos,

reportagens da comunicagdo social, registo de prémios. Pode-se fazer a descri¢do numa folha adicional.)

3.6 Influéncia da solugfio de melhoramento aos bairros comunitarios

Desde a criacdo da loja, gradualmente se tornou parte da memoéria colectiva do bairro comunitario. A
pastelaria XYZ ndo apenas representa sua marca, mas também reflecte o desejo a vida methor dos
residentes de Macau no passado. Portanto, a solugado de melhoramento faz uma ligacao entre a pastelaria,
o "Grande Templo", os contos historicos antigos, crengas populares locais de Macau e a gastronomia
tradicional para festivais, usando a cultura tradicional para fazer embalagem do produto, a fim de permitir
a geracdo mais jovem entender a histéria da gastronomia tradicional e ter vontade de experimentar, para
além da sua preferéncia por bolos ocidentais, bolos tradicionais chineses.

Além disso, a solugdo produz, em combinag¢do do conto da rapariga, um conjunto de presente de bolos,
com bom significado para encontrar um amor de verdade, incluindo varios tipos de bolos e a
apresentac¢do sobre o templo visitado pela rapariga, o "Grande Templo" e alguns dos famosos pequenos
templos e santuarios localizados nos bairros de Macau, Deuses mais populares de Macau, os costumes e
comida gradualmente esquecidos da ceriménia de béncdo. Os consumidores podem levar os bolos,
seguir os passos da rapariga e visitar as esquinas de Macau.

Portanto, em articulacdo com uma série de actividades offline, a solu¢do de melhoramento pode ligar o
"Grande Templo" e a pastelaria, para criar o "Grande Templo" como o simbolo caracteristico deste bairro,
com a interaccdo entre os dois, podendo impulsionar o fluxo de pessoas e também, por meio de
costumes tradicionais, atrair turistas para fazer consumo em diversos bairros comunitarios.

Vide a solucdo de melhoramento

(Explique a influéncia da solugdo de melhoramento aos bairros comunitérios vizinhos, por exemplo, como pretende
vitaliza-los. Pode-se fazer a descri¢do numa folha adicional.)

3.7 Situagdo de candidaturas de apoio financeiro em outras entidades puiblicas da Administragdo de Macau (as

ultimas trés candidaturas)

Ano Designagdo da entidade publica Descrigédo detalhada

Concessao de MOP 600 mil na modalidade de

2019 DSE Al . .
empréstimo sem juros pelo Plano de Apoio a PMEs

5 Rubrica do representante da empresa:
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4. Informacgdes basicas da empresa da criatividade cultural

4.1 Designagéo da empresa

Companhia DEF Limitada

4.2 N.° do registo comercial 54XXX SO
4.3 Enderego do email inf@EDF.com
4.4 N.° de telefone da empresa 2BXXXXXX

4.5 Pagina electronica

www.edfXXX.com

4.6 Nome da Caixa Postal

Electrénica Segura — SEPBox defcompany
(se aplicavel)
4.6 Enderego da empresa Rua de XXX, n.° XXX, Bloco XXX, Edf. XXX de Macau

5. Capacidade e experiéncia da empresa da criatividade cultural

5.1 Responsavel

Nome David Lel
Cargo Director criativo
N.° de telefone BXXXXXX

Enderego do email

XXX@edf.com.mo

5.2 Pessoa de contacto

m (Idem)

Nome David Lei
Cargo Director criativo
N.° de telefone BXXXXXX

Endereco do email

XXX@edf.com.mo

5.3 Apresentagdo dos membros da equipa

Nome

David Lel

Cargo

Design da marca geral

Especialidade/Experiéncia

profissional (Deve anexar o

Doutoramento de XXX na Universidade de XXX. Trabalhava na companhia
listada XXX ha mais de dez anos em design de marca e era responsavel

pelo desenvolvimento de sua marca XXX.

curriculo)
Nome Peter Ng
Cargo Responsavel por projecto de divulgagdo e promogao

Especialidade/Experiéncia
profissional (Deve anexar o

curriculo)

Licenciatura em Marketing na Universidade XXXX, envolvido na area de
marketing por cinco anos e era responsavel pelas actividades de

marketing de XXX, XXX e XXX.

6 Rubrica do representante da empresa:
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5.3 Apresentagio dos membros da equipa (Continuagéo)

Nome John Choit

Responsavel pela recolha de dados de crengas e costumes locais e

Cargo .
g desenvolvimento da criatividade cultural

Mestrado em Estudos Culturais na Universidade XXXX, envolvido nos
projectos de construcdo de bairros comunitarios ha cinco anos e tinha

Especialidade/Experiéncia .
participado nos trabalhos de planeamento sobre XXX, XXX e XXX.

profissional (Deve anexar o

curriculo)

Nome

Cargo

Especialidade/Experiéncia
profissional (Deve anexar o

curriculo)

Nome

Cargo

Especialidade/Experiéncia
profissional (Deve anexar o

curriculo)

5.4 Apresentagéo da empresa

A empresa esta envolvida no design de imagem e na promogéao geral da marca ha quase dez anos, tendo
fornecido anteriormente solu¢cbes de melhoramento gerais para varias lojas antigas em Macau e todas
atingiram certos resultados, como XXX, XXX etc., podendo referir os detalhes nos anexos. Além de
fornecer solugdes de design, a empresa também dé recomendacdes, de acordo com a operac¢do da loja
antiga, sobre as actividades que possam destacar as caracteristicas da loja antiga e realiza, ao mesmo
tempo, uma avaliagdo de acompanhamento para quantificar o efeito de implementacdo da solucdo de
melhoramento, efectuando assim aperfeicoamentos e ajustamentos de acordo com a situagao real, a fim
de crescer juntamente com a loja antiga.

(Breve descrigdo sobre a equipa, nomeadamente, conceito, estilos e caracteristicas, areas de servigos e experiéncia

respeitante, podendo ser usada folha adicional.)

7 Rubrica do representante da empresa:
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6. Discriminagiio de Despesas de Execugdo Previstas

(Incluem-se os custos de materiais e de servigos profissionais na solugéo de melhoramento)

N.° Classificagido Prego unitario Quantidade .- Soma
(MOP) (MOP)
1 Renovacdo da fachada 20 000,00 1 20 000,00
2 | Ornamento movel - decoragdes 2 000,00 5 10 000,00
3 | Ornamento moével - mostruarios 2 000,00 5 10 000,00
4 | Ornamento movel — parede de imagem 5 000,00 5 25 000,00
5 | Saco de papel para embalagem 2,00 10 000 20 000,00
6 | Uniforme da empresa 300,00 20 6 000,00
7 Despesas de  impressao de materiais 10,00 5 000 50 000,00
promocionais
Producdo e emissdo de videos promocionais 20 000,00 5 100 000,00
9 Caixa de embalagem 20,00 5 000 100 000,00
10 | Workshops de experiéncia 1 000,00 8 8 000,00
11 | Despesas em publicidade na Internet 20 000,00 3 60 000,00
12
13
14
15
16
17
18
19
20
Total das despesas de execugio: 409 000,00

Rubrica do representante da empresa:
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Declaracao

1.

Esta loja e esta empresa da criatividade cultural declaram e garantem que irdo cooperar no dmbito da solugéo de
melhoramento, e apresentar conjuntamente candidatura de apoio financeiro ao Fundo das Industrias Culturais
(FIC), sendo veridico todo o contetido e informagdes constantes do presente Boletim de Candidatura, das folhas
adicionais relevantes e demais documentos entregues. Qualquer alteragdo sera sujeita ao consentimento prévio por
escrito por parte do FIC.

Esta loja e esta empresa da criatividade cultural confirmam que leram, entendem e concordam com o contetido
contido no Regulamento Administrativo n.° 26/2013 (Fundo das Industrias Culturais), alterado pelo Regulamento
Administrativo n.° 11/2019, no Despacho do Chefe do Executivo n.° 16/2018 (Regulamento da Concessdo de
Apoio Financeiro pelo Fundo das Industrias Culturais), alterado pelo Despacho do Chefe do Executivo n.°
180/2019, e no Programa Especifico de Apoio Financeiro para a Criatividade Cultural nos Bairros Comunitarios
(Construgdo de Lojas Tipicas de Gastronomia Comunitaria pelas Ac¢des Culturais e Criativas) do Ano de 2020,
confirmando que a presente candidatura fica vinculada aos respectivos termos.

Para determinar se os candidatos possuem qualificagdo adequada, esta loja e esta empresa da criatividade cultural
concordam que o FIC possa, nos termos da Lei n.° 8/2005 (Lei da Protecgdo de Dados Pessoais), adoptar quaisquer
meios, incluindo a interconexo de dados, a fim de verificar os dados pessoais que entenda necessarios para efeitos
de aprovagdo da solug@o de melhoramento e termos subsequentes nos procedimentos.

Esta loja e esta empresa da criatividade cultural tomaram conhecimento de que podem apresentar reclamagio nos
termos do disposto no Cdédigo do Procedimento Administrativo.

. Esta empresa da criatividade cultural declara que, a solugdo de melhoramento possui a originalidade. No caso da

solug@o de melhoramento obtiver a concessdo de apoio financeiro do FIC, a respeitante loja tipica tem o direito de
utilizagdo do resultado de design. Sem o prévio consentimento da loja gastronémica em causa, a empresa da
criatividade cultural ndo devera desvia-lo para outras finalidades.

Assinatura do empresdrio comercial, pessoa singular, ou dos representantes legais do empresirio
comercial, pessoa colectiva (E favor de assinar em conformidade com o documento de identificacio e
carimbar com o selo da empresa)

Para efeitos de aplicagdo dos termos do Despacho do Chefe do Executivo n.° 16/2018, alterado pelo Despacho
do Chefe do Executivo n.° 180/2019, ¢+ concordameos/ [] nio concordamos que o FIC preste auxilio na
obtengdo de informagdes necessérias desta loja e desta empresa da criatividade cultural, junto da Direcgéo dos
Servigos de Justiga e da Direcgéo dos Servigos de Finangas.

ja gastronémica

Nome: Keith Chan

1 N.° do documento de identificagdo: ~ SXXXXXX(X) |Assinatura: %,)(\(\/
C
Data:  2020-07-01 TS

Nome:

5 | N.° do documento de identificagdo: Assinatura: %‘gfe[al,ia
Data: ]

Nome:

3 N.° do documento de identificagdo: Assinatura:
Data:

Empresa cultural e criativa

Nome: David Lei =
1 N.° do documento de identificagdo: SXXXXXX(X)  |Assinatura: Dmﬂw'{ CZ/i D E Il

Data: 2020-07-01 COMP

Nome:

) N.° do documento de identificagdo: Assinatura:
Data:

Nome:

3 N.° do documento de identificag@o: A ssinatura:
Data:




MR ITBE B
Governo da Regiio Administrativa Especial de Macau

XibERESE
Fundo das Indéstrias Culturais

Programa Especifico de Apoio Financeiro para a Criatividade
Cultural nos Bairros Comunitarios do Ano de 2020
(Construgio de lojas tipicas de gastronomia comunitaria pelas

accoes culturais e criativas)

Descri¢do panorimica sobre a solu¢io de melhoramento da lojas de gastronomia

Descri¢iio panorimica sobre a solugiio de melhoramento da lojas de gastronomia

Designago da
marca
(Numa frase)

Bolos para amor de verdade

(Indique o nome da marca da lojas de gastronomia, devendo reponderar se haja
possibilidade de requerer o registo de marca comercial, se ele permita relacionar
facilmente com as caracteristicas das mercadorias; especificar a personalidade singular
da marca, quer em termos da pronunciagdo facil, quer em termos da formagdo de
imagens na mente de clientes. Devera evitar utilizar nomes vulgares que se encontram
utilizados amplamente.)

Palavra de
chave
exclusiva
(Numa frase)

Bolos dos namorados

(Estruture uma palavra simples que seja lida de cor facilmente, e, apropriada para a
citagdo da comunicagfo social, integrando as caracteristicas da loja, fazendo com que os
clientes potenciais relacionem a loja por uma palavra exclusiva. Pode-se concebé-la
tendo em conta o espirito da marca, as caracteristicas do procedimento de produgdo e
das mercadorias, e, as personalidades da alma.)

Conceito da
histéria da
marca
(Limite de 200
palavras)

Muitos anos atras, havia uma rapariga que ndo se encontrava o seu Senhor
Certo. Ela insistia em visitar todos os templos conhecidos em Macau para fazer
béngéo, mas infelizmente ndo conseguiu. Um dia, a rapariga desanimada
chegou ao "Grande Templo" e decidiu fazer a ultima béncéo. Ela conhecia a
producéo da Pastelaria XYZ era o melhor através de testemunhos orais dos
seus vizinhos, pelo que usou os bolos desta pastelaria para servir a Deus.
Inesperadamente, no segundo dia, a rapariga encontrava-se o seu amigo de
infancia que nio eram vistos por muitos anos. Despois, os dois apaixonaram-se
e logo se casaram. Assim, os bolos da Pastelaria XYZ tornaram-se, no coragao
dos residentes, as ofertas melhores para servir Deus.




(Conte concisamente a historia da marca da loja, integrando as caracteristicas da loja:
utilizando 100 a 200 palavras para a versdo curta da histéria da marca, que serdo
impressas nas caixas de empacotar e afixadas nas paredes de descri¢do da imagem na
loja etc. Pode-se optar, ainda, por utilizar 1 000 a 1 500 palavras para a versdo cumprida
da histdria da marca, que sejam apropriadas para a publicagdo em websites € a citagdo
da comunicag@o social etc.)

Slogan/palavra
de ordem na
publicidade
(Numa ou duas
frases)

Bolos da sorte para encontrar um amor de verdade

(Faga slogan ¢ palavra de ordem de publicidade da marca, integrando as caracteristicas
da loja, no sentido de servir-se quer para o posicionamento da valorizagdo da marca,
quer para o resumo promocional do conceito da marca, especificando o que a marca
interpreta, 0 que a marca podera proporcionar experiéncias fora de vulgar aos clientes.)

Planta de
design

Nototalde 10 folhas.






