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2026 年文創營商培訓課程 

章 程 

1. 目的：為強化文創業界的營商能力及提升整體競爭力，文化發展基金與澳門旅

遊大學合辦培訓課程，為受基金資助的企業及社團提供培訓，協助文創業界掌

握商業營運知識，提升文化產業範疇的專業化程度。 

2. 課程對象：受基金資助的企業及社團，企業獲優先錄取。 

3. 授課語言：中文。 

4. 上課日期：2026 年 9 月至 10 月。 

5. 課時：合共六個培訓課程，每一課程 6 小時或 9 小時(詳見第 16 點)。 

6. 名額：每一課程最多 30 人。 

7. 上課地點：澳門旅遊大學望廈校區。 

8. 報名日期：由 2026 年 8 月 3 日上午 9 時至 2026 年 8 月 14 日下午 5 時 30 分。 

9. 報名方式：有興趣人士請到基金網站（www.fdc.gov.mo）“電子服務及資訊下載

區”的“報名登記系統”內報名。 

10. 錄取規則： 

10.1 每個機構最多可報 6 個課程，且每個課程只可報名一次，倘同一課程報名

超過一次，則接納最後一次的報名資料。 
10.2 倘報讀者超出該課程學額將進行抽籤，受基金資助的企業將獲優先錄取，

倘有餘額，則按抽籤順序錄取受基金資助的社團； 
11. 錄取通知：基金將以電話/電郵方式通知獲錄取機構。 

12. 課程證書：符合澳門旅遊大學的課程要求，方可獲校方發出的相關課程出席證

書。 
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13. 注意事項：倘學員出席率未如理想，可能影響日後參與基金其他培訓活動的錄

取機會。 

14. 課程守則： 學員須遵守澳門旅遊大學的相關課程守則。 

15. 課程內容及上課時間： 

序 課程名稱 課程介紹 上課日期及時間 
1.  跟理論大師學

管理技巧  
要跟理論大師學管理嗎？本專題培訓是讓學員瞭解

管理學大師的理論，並把管理學的構成和概念運用在

工作上。通過瞭解這些理論，學員能夠有效地理解管

理學的內涵，實現企業和個人目標，制定有效的短期

和長期計劃，有助個人事業和企業的長遠發展。  

2026 年 10 月 14 日

（星期三）及 
2026 年 10 月 15 日

（星期四） 
 
19:00-22:00 

2.  文化及創意產

業管理  
本專題培訓將探索文化及創意產業的管理策略和

實踐。學員將深入研究文化及創意產業的特質、發

展趨勢和市場需求，並學習如何有效地組織和管理

這些產業。課程將幫助學員建立成功的管理能力和

經營技巧。透過案例分析和實務專題，學員將學會

應用理論知識解決實際問題，並為未來在文化及創

意產業領域做好準備。  

2026 年 9 月 1 日

（星期二） 
2026 年 9 月 3 日

（星期四）及 
2026 年 9 月 9 日

（星期三） 
 
19:00-22:00 

3.  建立有效夥伴

關係的策略  
本專題培訓著重在建立有效夥伴關係的策略方面。

學員將瞭解夥伴關係的重要性和價值，探討不同類

型的夥伴關係和合作模式。課程將教授如何建立和

維護有效夥伴關係的關鍵要素，並掌握有效的溝通

和協作技巧。此外，學員還將學習解決夥伴關係中

的衝突和挑戰，評估夥伴關係的效果並進行改進。

課程還將探討建立跨行業和跨部門的夥伴關係，並

學習如何與供應商、客戶和競爭對手建立夥伴關

係。  

2026 年 10 月 28 日

（星期三）及 
2026 年 10 月 29 日

（星期四） 
 
19:00-22:00 

4.  大數據與文旅

融合：數字賦

能文旅創新驅

動發展  

數字經濟已成為文旅融合發展的重要支撐，通過數

字技術和信息技術與文旅深度融合，直觀展示文化

形態和旅遊行為，將文旅內容精准推廣到目標人

群，形成快速轉化。本專題通過激活數據價值，為

文旅產業發展賦能。這將是未來文旅產業發展的新

動能，也是彙聚新一代技術賦能新產業、新模式，

將成功激發文旅市場增量的新引擎和未來文旅產

業創新發展的重要手段。  

 

2026 年 9 月 11 日

（星期五）及 
2026 年 9 月 18 日

（星期五） 
 
19:00-22:00 
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序 課程名稱 課程介紹 上課日期及時間 
5.  智能創意：AI 

如何改變文化

產業  

 

本專題培訓旨在探討人工智慧如何重塑文化創意

產業的創作模式與產業生態。課程將介紹生成式 

AI 在設計、影像、文字、音樂及內容策劃中的實際

應用，分析其對創作流程、品牌經營與文化產品開

發的影響，並透過案例分享與實作體驗，引導學員

理解 AI 工具如何提升創意效率與拓展表達可能

性，同時培養對科技與文化融合發展的批判思考能

力。  

 

2026 年 9 月 11 日

（星期五） 
2026 年 9 月 17 日

（星期四） 
及 
2026 年 9 月 24 日

（星期四） 
 
19:00-22:00 

6.  從 創 作 到 市

場：文化藝術

網絡營銷  

 

本專題培訓聚焦文化藝術作品如何有效進入市場，

探討數碼平台與社交媒體在品牌建立與推廣中的

實際應用。課程將介紹文化產品定位、內容策略規

劃、網絡宣傳技巧及基本數據分析方法，並結合案

例與實務練習，讓學生理解如何將創意轉化為具市

場價值的成果，提升文化藝術項目的傳播力與影響

力。  

 

2026 年 9 月 16 日

（星期三） 
2026 年 9 月 23 日

（星期三） 
及 
2026 年 9 月 30 日

（星期三） 
 
19:00-22:00 

 


