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COMPANHIA DE ARTE E DESIGN DE
VESTUARIO CHANTELLE. C LIMITADA

E ariesandmars.macau@gmail.com

A CEPIBFIMIEZITA B (HMEAKEE) 88B-00C /S RTCEREIE U
Avenida do Conselheiro Ferreira de Almeida, n.>88B-90C, Edf.
Jardim Hoi Tou, s6tdo U, Macau.
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F4R Chavin NE R A i A B AR
B BB AT TR B —H—FAAGT
BARTS ~ BB EBRS R RELR
sHIRFEE ; B4R Aries & Mars BIABR AR
B8/ VE B B SRR ER ©

Chavin FREHABHREHNASSE I
FEARRBEN TR 2RH B ET
NARKKIE > mb@ T RE BRI -

A companhia de Arte e Design de Vestuario
Chantelle. C Limitada ¢ uma marca de designers
locais de Macau fundada em 2013 pelos
designers locais Chantelle Cheang e Kelvin Mac.

Os produtos da linha principal da marca, Chavin,
sdo geralmente vestidos formais, vestidos de
noiva e acessoérios de trabalho personalizado e
de alta qualidade. A companhia também fornece
servi¢cos de pedidos particulares, servicos de
aluguer de vestidos formais e de vestidos de
noiva, como também servigos de design de estilo
para filmes e televisdo, etc. A linha secundaria
da marca, Aries & Mars, dedica-se mais a roupas
populares de uso diario para a classe média.

O estilo principal de design da Chavin é elegante e
retro, com elementos de pensamento moderno.
Os seus produtos apresentam uma sensacédo
elegante sem perder a identidade. Além disso,
a marca também presta atencdo ao realce das
linhas femininas.
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MUSH.ROOM

RKFREIAERE
CHEONG WENG IANE.I.

T 28523243
E mush.room@live.hk
W www.mushroommacau.com

A RPIEBVER EH1E 28 57 B BREAEME
28Brua. Bispo medeiros r/c b ed. Meng Heng Macau
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MUSH.ROOM EF9 R gl fR 4

R mhd BN R At iHE R EtE

PLANO DE DESENVOLVIMENTO E VENDA DA MARCA

DE MODA ORIGINARIA DE MACAU “MUSH.ROOM”

NO ESTRANGEIRO ENO INTERIOR DA CHINA

mush.Room 1EIRRFI 10 F > B H L@
RRIRERY > BRI HEPANRERE;
MERFRERFEIREIERNRTE
BNMHESEAIES > REHRZ - fEAHR
B 75 R 52l & 3t B 8 3 — TE 512 E A0 A BK
BE > ANEEGMNAEES  BRMXE
REEREIHRAZM - BES=ERE F
—FEIRF2NEHEE  BAFEMAER
BARERFERTIREMRGEER  F2F
ERLHEIHANZEER  S=F2H
HE LS TIERTIS o

A “mush.Room” ja criou raizes em Macau ha 10
anos. Langou uma série de colecg¢des de roupas
originais e ja formou o seu proprio estilo distinto.
Nos ultimos anos, a companhia tem convidado
activamente algumas marcas estrangeiras
para realizar actividades culturais e criativas
na loja, tal como exposi¢des e feiras, o que tem
recebido uma resposta calorosa. Como a marca
ja estabeleceu uma certa reputagéo e rede de
contactos em Macau, Japdo e outros lugares da
Asia, o presente projecto aproveitara esse facto
para promover a indUstria cultural e criativa e a
moda de Macau no resto do mundo. O projecto
serd dividido em trés fases: no primeiro ano, ird
a Téquio para participar em feiras, contratando
uma agéncia local para exibir as roupas em
modelos e contactar com compradores; no
segundo ano fard marketing sincronizado no
Japédo e em Paris, Franga; enquanto no terceiro
ano expandird o seu negdcio para Shanghai,

entrando no mercado do Interior da China.
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VESTUARIO YICKSUN

BRMEATREE
CHANG SIO NAME.I

T 28351121
E decombenny@163.com
W www.decom-shoes.com

A EPTERMT 60AA Hifh
RuadaBarcan.”60AA, loja, Macau
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(£RHAR ) FRIEERME
(CASUAL CLASSICO) MARCA
DE CALCADO ORIGINAL

2013 £ 8l 3L Decom [7] B Bff 5 W ED /7 &
K MESERN - UHNEFEENZOFE
fif BERRED DEFXEEERF IR RA
MmEZR REHR  BUFREZHEE
RITRERELERES -

20183 FEEMEHR Decom EEE &
HPIER TRWERR RENERRMES
J& o B IO HE B B AR R AE - B LUAG A BT R R
BEenhi GERMETEREIER
By IUA I R R > SIIESRIEM IR DB Rl »
L (R ERFR) MIRRET AR ; BURBDVaR Bt >
HREEFEREHNENE -

2018 F£>Decom I EEEMNHREE
& mEBHRMEERENE S

EFEE  TIF 08 (REIRR) B0
ThEEMH N EREHEEM -

A marca Decom foi fundada em 2013, e no mesmo
ano, a companhia desenvolveu solas de sapato
que absorvem o impacto e adquiriu uma patente.
Com a sua técnica-chave patenteada de fazer
solas de sapato que absorvem o impacto, a
Decom comegou o seu percurso como uma
marca original de servico profissional de sapatos
com foco nos seus sapatos patenteados em
Macau. Destinatéarios de servigos: equipas de
segurancga do governo, funcionarios de hotéis,
bancos e vérias empresas de jogo.

Em 2013, a loja Decom foi aberta na Rua da Barca
e era a primeira loja exclusivamente da marca de
sapatos que oferece o servi¢o de teste de pés e
palmilhas personalizadas. Com base na promogéo
da protecgdo dos pés e sob o conceito de
conforto e descompresséo, levando em conta as
necessidades dos funcionarios de vérios sectores
de Macau de ficar em pé por longos periodos, a
companbhia introduziu técnicas mecénicas e fisicas
avangadas, combinando o estilo cléssico casual
de desenho e o seu design cuidado, a fim de se
especializar em produzir sapatos confortaveis e
elegantes que absorvem o impacto.

Em 2018, a marca Decom abriu uma franquia
em Guangzhou, dando o primeiro passo na
promogao da captacdo de negdcios.

Ambito de negdcios: sapatos que absorvem
impacto para trabalho e para tempos livres
(classico casual), produtos de sapatos como solas
funcionais de sapato que absorvem impacto.
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RIEERERBRAE

PHANTOMS GRUPO INTERNACIONAL LDA.

T 28707010 F 28707361
E contact@phantomslab.com
A BPIIERTE 244-246 SHMPIERIFLMT L&

Rua de Pequim, n.”* 244-246, Macau Finance Centre, rés-do-
chéo, loja L, Macau.
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FREE R IE E 5t E
PLANO DE AUMENTO

DE PRODUTIVIDADE PHANTOMS

TR B B FT B PE R B RO (B AR T AS B A R 5t
FTEHA IR BAR R AR o

RERIEEFINRERESRERR
AELESHRBPEHER BN TR RER
HRFERAERENREERRE &
SEERABERRSERE  TE—E
"MADE IN MACAU" B3 %1348 ©

A PHANTOMS ultrapassa o design tradicional e
classico do turbilhdo, criando o seu estilo distinto.

O objectivo a longo prazo do Plano de Aumento
de Produtividade Phantoms é tornar a Phantoms
pioneira nas marcas do design de reldgios de alta
qualidade em Macau; além de se tornar numa
marca de Macau que lidera a moda, também
estd determinada a transformar-se numa marca
internacional de luxo, criando uma marca de
padrdo-ouro “MADE IN MACAU”.
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ZEWHE
CHI WAN HIN JEWELRY

PREG (A) BAEEE
CHAN KAM MUI (A) E.I.

28923608
chiwanhin@hotmail.com

JRFIEETT 3-31 ST AP 5
Rua de Pedro Nolasco da Silva N.° 3-31, r/c, loja AP, Macau
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%‘%E:FI%EJ *E%IL;\

LOJA CONCEITUAL “CHI WAN HIN JEWELRY”

TS ESHTE BSEU " BERt"2E
BoEITE—EURTRFAMFRIRE

R B TENMIE REFHRENRER
AREEHE X BRI RS 6 FEUE

EXACEEEREE -

BSERA2EERHEERNL REXR
B SEER FTRER MAESH
JE'EEIL:\O

Com o tema “design de jéias”, a loja conceitual
“Chi Wan Hin Jewelry” dedica-se a criar uma
marca com o intuito de exibir o design original
de joias de Macau. O design das joias da Chi
Wan Hin integra a cultura tradicional chinesa e a
cultura e caracteristicas de Macau para transmitir
atitudes culturais e face a vida.

A loja conceitual adopta um modelo de vendas
em que o consultor acompanha o servico inteiro.
Assim, pode-se recomendar e personalizar os
produtos de acordo com as necessidades dos

clientes e incorporar mais ideias criativas.
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EMESHERAAE

AFLORISTA COMPANHIA LIMITADA

T 28550652
E afloristamacau@gmail.com

A RPIFEIRR M 47 SRR THEAEMT C &
Rua do padre antonio roliz n°47,industrial si toi rés-do-chao ¢, Macau
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AFLORISTA 4358

GALERIADO CONCEITO DE VIDA AFLORISTA

SMIEE AFLORISTA &£ EH 2B A 4R
—BEE e 8 TEE I NEEHRSE X
EHEBRRBENGFER - BSERES

ME&g) ~ TE7E) - TRIBI M TEE) > &
RER RTEAE SEZR

FIfE R Rk
EERBIED REARERPITEENTHE -

H1E& AFLORISTA tBEI% TS5 0 IETE
REE CHARRHES  CERE TR
EBE

A Galeria do Conceito de Vida Aflorista é uma
galeria temética dos conceitos de “flor” e “vida”
em Macau. Vendem-se principalmente os
produtos préprios e de cooperagdo transectorial.
A Galeria do Conceito combinaré “floricultura”,
“vida”, “criatividade” e “aprendizagem”,
oferecendo oportunidades aos residentes
e visitantes de Macau a ter contacto com
floricultura, melhorando a compreenséo do
publico sobre a floricultura de Macau, do
superficial para o profundo e em diferentes
angulos.

Os negdcios da AFLORISTA incluem venda a
retalho de flores, servicos de design criativo floral
e actividades de intercambio como palestras de
floricultura.
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EIEHR
CREATIVE SPOT

REEEAERE
LUA TAN MARICHU E.I.

T 66381912/28314658
E jwong_macao@hotmail.com
W www.facebook.com/cspotmacao/

A RPIIBRA 18 SERAIA MM T B
Rua da Aguia, Edf. Villy, rés-do-ch&o, B, Macau.
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RFIREIE MR - MOP SRt RERIEESTE

PLANO DE DESIGN, PRODUCAO E PROMOCAO DA MARCA

DE PRODUTOS ORIGINARIOS DE MACAU “MOP”

BIEE A MOP s &> BB MR RS
AARBIUNRRAEBR F 2R
B2 MOP BN IEE R MOP
TRERKERM BFERERARBELS R
NWEZR-Z—HE’E MOP ERSMth >
M mop WEEMRER "I "> MOP
BESKBESES IUNZEERTA
MEFRZERMMIERE > CHETIBE
REE-

A Creative Spot decidiu denominar a marca
em “MOP”, por ser a abreviagdo da moeda
de Macau “MOP”, que tem um forte sentido
de intimidade e pertenca para os residentes
de Macau. E para os turistas, MOP também
pode representar Macau e torna os produtos
da loja mais significativos como lembrancas
turisticas. Por outro lado, quando a MOP entrar
no mercado doutra regido, esse nome da para
ser entendido de varias maneiras, como a
sua interpretacdo em inglés é “esfregona”. O
conceito que MOP pretende transmitir ndo
esta sujeito a restricdes raciais e geograficas,
tornando o seu mercado de vendas mais amplo.
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ZHERRBREERAT
MIX SERVICO DE EXPOSICAO E
CONVENGAO LDA.

T 28718726
F 28375709
E pantene@share.com.mo

ACRPIBEERE 24 $ET
Calgada de Santo Agostinho, n.° 24, rés-do-chao, Macau.
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PRI XEEE

MUSEU DE CULTURA CRIATIVA NACIONAL DE MACAU

RPIRBE XA EERPINAIERG IEE
B1F BRFMERRAE BPEDERER
TEZmMURFMEBERXAFEER
X AREREMTEEHNE  LIEXET

XFHLHRERE AKEELURE
XACRI S Mg AL WR] 2 RPIEE
EZEMBIERFTAT ©

O Museu de Cultura Criativa Nacional de
Macau coopera com estudios de design
criativo de Macau. Assim, os designers usam
a sua criatividade a desenhar e embalar os
artesanatos de minorias chinesas em produtos
culturais e criativos caracteristicos. Através
do Museu de Cultura Criativa Nacional e de
outras plataformas, promovem-se e vendem-
se os produtos, ajudando ao alivio da pobreza
das minorias nacionais pela cadeia industrial.
Além disso, este acto também permite divulgar
as marcas culturais e criativas das minorias
nacionais, herdar a cultura e treinar mais talentos
de design criativo de arte para Macau.
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TDSM EETEEZERRAR

ESTUDIO DE DANGCA TDSM LIMITADA

T 63264455

E tdsm.macau@gmail.com

A RPIRELEES 268 REBRAEFEIS 1418 | R J E

Alameda Dr. Carlos D'Assumpgcéo, n.° 258, Praca Kin Heng Long,
14.°andar, | e J, Macau.
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HEYEmEHEEE

PLANO PROMOCIONAL DE MARCA

EDUCACIONAL DE DANCA DE RUA

TDSM Dance Studio 2 78 51 3 &Y 2%
THEE RARNE—HERE BYKRRE
R—ENRERE - HREAHENGIME
BoRBERERSVEHFEEINIFRESE -H
EEM&EE4 /8 TDSM Crew K TDSM
Kid Dance 2 BB M ELAVE L X E A
SMEIELEBERESEENRE -

HEAERMEESIUENISER &
YARERE ‘REHE R LESRE
EEVEREEGETI RUMREREE

o

23
%

O TDSM Dance Studio é um estudio de danca
famoso de Macau, bem como uma empresa
de actuacgéo, entretenimento e producéo.
Actualmente, possui uma equipa de instrutores
profissionais, com cursos de formacéo de
danca de rua para criangas e jovens, entre
outros. A TDSM Crew e a TDSM Kid Dance,
compostas pelos instrutores e membros da
equipa, participaram em iniUmeras performances
e alcancaram excelentes resultados em
muitas competicdes de danga nacionais e
internacionais.

O Plano Promocional de Marca Educacional de
Danca de Rua, com base de treino, cria a primeira
marca de “danca de rua de crianca” de Macau,
e expande gradualmente o plano para o treino
de jovens e dangarinos profissionais, oferecendo
trabalhos e oportunidades para performances

comerciais.
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WEGRETFE
ZEAL ESTUDIO DE PRODUCAO DE VIDEO

HHEBALRERE
CHEONG POU HIN TOBIAS E.I.

T 66520235

E junmacau@gmail.com

ACEPIERFIRIET 46 SREHEL T A/E 6 12 D&E

Rua de Francisco Xavier Pereira, n.° 45, Edif. Industrial Luen Heng,
5.°Andar, D&E, Macau.
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RAEGIEESREE

PROJECTO DE FORMACAO E DESENVOLVIMENTO

DE OBRAS AUDIOVISUAIS MODERNAS

VJ &M (Visual Jockey) BEARB R
BRREG BEEEETRIEFRBNEAE
BI3E A AN R o

KRR RIS V) RN ER R R T
VIRMFe BLHEAFSTHREEME
BEXAERM EANGRE A& &
HE BERL-BAEEE BLRHUE
AREEBEE WHBRMTHEHAREE
KRB EE R REITERBRERE -

Visual Jockey ¢ a tecnologia audiovisual usada
em grandes performances para editar os
elementos visuais de improvisa¢do, como videos
e animacdes, e adicionar efeitos.

O Zeal Estudio de Producéo de Video planeia
introduzir a tecnologia de VJ (Visual Jockey)
a Macau e estabelece uma plataforma da
mesma tecnologia, a fim de aumentar o nivel
de tecnologia da performance cultural de artes
visuais, aplicada a industria de convencdes
e exposi¢gdes, eventos governamentais,
conferéncias, performances de danga,
banquetes de hotéis, performances de palco
e até grandes concertos. Além disso, pretende
promover o conhecimento e a procura da
tecnologia audiovisual inovadora no mercado de
Macau, contribuindo para o desenvolvimento da
economia da indUstria.
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e sI e AR A
COMPANHIA DE PRODUCAO DE
ENTRETENIMENTO CLASSE, LIMITADA

T 28750721 F 28750721
E class.kg@gmail.com
W www.class.com.mo

A CRPIREA R 268 SRR EAERIG 1812 QE
Macau, Alameda Dr. Carlos d’ Assumpcéo, n.° 258, Praca Kin
Heng Long, 18.°andar, Sala Q
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(REBE) 5E5TE

PLANO DE FORMAGAO DE ESTRELAS

“OS ESTAGIARIOS”

FORBESHNAMITIBIINER BTN
RBEINR MR (RBE) BES
BILUBSNZREARNMRBENESER
EERPINEEXCERRITE—ERE
RPN —RXEAEINELLAR BEY
BES B ACRPIRESME N 2RI > T A {th
FIEHTZER AR RBRPINNZEALE
Eomih RERI—EMARTEEEIP
NEARBRERHE RENZE LAH
BERBREFEAR BILEERPIEEX
fERIZEZ -

Muita gente que tem o sonho de ser estrela
popular vai ao exterior receber treino sério como
estagiario. O Plano de Formacgéo de Estrelas
“Os Estagiarios” da Companhia de Producéo
de Entretenimento Classe é baseado no sistema
de estagios das empresas de entretenimento
do exterior, com qual combina a situagdo da
performance cultural de Macau para construir
uma empresa exclusiva de agenciamento e
treino de Macau, formando o sangue novo
que podera herdar o poder cultural na drea da
performance de Macau e introduzindo-o no
mercado, a fim de o tornar nos artistas ou grupos
famosos que podem vir representar Macau. Além
disso, serd criada uma plataforma online para os
estagiarios participarem nos programas online
e ganharem popularidade, estabelecendo a
base para as suas experiéncias em artes cénicas,
promovendo assim as industrias de artes cénicas
e criativas culturais de Macau.
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SP ENTERTAINMENT

BES (A)BAEEE
LO KAHOU(A) E.I.

T 28550291 F 28526616

E info@spentertainment.mo

E R E W www.spentertainment.mo

£ “l‘. A BPIEFIRIE 137-145 SRS T E A 10 12 A BEERXCAIRZERCE 2

é Macau, Rua de Francisco Xavier Pereira, N.°137-145, Edificio Industrial Pou
Ll

Fung,10.°andar, bloco A, Espaco Criativo e Cultural 100 Plus, sala C5
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BRI BN E R R EFHERE

PLANO SUPER DE DIVULGAGCAO AO EXTERIOR E EXPANSAO

PROFISSIONAL DE ACTIVIDADES DE DIVERTIMENTO

MFM 2H S RFIZAERZAJ A
AR B RIBERRIBME S B AITE
TS EENSERNREMK MV

SP ENTERTAINMENT 7% 2017 &£ & 4
CBRRITEHRETED) > REREEE
Z AR RS R AR IR - N EIFT BB R
—%—B REBRREEERKEE &
MFM RBRFI SR REEE BT > R
BEBIFFE -

MFM é um grupo de cantores-compositores e
de actuacdo de canto e danga formado por trés
artistas masculinos e femininos: LO KA HOU, AJ
e Josie Ho. O grupo dedica-se a criar musicas
e videos musicais de elevada producéo e alta
qualidade.

A SP ENTERTAINMENT lancou o “Plano de
Intercambio Cultural e Desenvolvimento da
Musica Pop Hong Kong/Macau” em 2017. As
musicas foram nomeadas e ganharam o prémio
revelacdo em vérias cerimdnias em Hong Kong.
A empresa planeia aproveitar as oportunidades
de desenvolvimento da iniciativa “Uma Faixa,
Uma Rota” e da Grande Baia Guangdong-Hong
Kong-Macau a fim de promover musicas dos
MFM e de Macau em lugares mais distantes,

atraindo mais apoiantes no estrangeiro.
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FTREZATIEHEBRATE
COMPANHIA DE TALENTOS E
ENTRETENIMENTO CATIVANTE LIMITADA

T 66667491

E catchymacau@gmail.com

A CRPIRELFEIS 180 SRRMERFEPLA7 12 T &

Alameda Dr. Carlos D'Assumpgéo N.°180, Edificio Tong Nam Ah Central
Comércio, 17 Andar T, Macau

FACEBOOK catchymacau
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8

{YEARS OF MACAU) RR 0% « BHIRMFREFEER

CUSTOS DE RODAGEM, POS-PRODUCAO E DIVULGACAO DO

FILME DE LONGA-METRAGEM “YEARS OF MACAU”

{Years of Macau) HAREHFE NN
INBFEEHERAIME MDA RKE
A~ BRBZ K ~ R~ L2 RR ~ PREERT ~ B
$B 7%= ~ = /)\JE~ Antonio Faria K Maxim
Bessmertny o I E B O ERBERE
HORPIIBE 20 ER/NE A BRI EE
RETEEMREHNE -

{Years of Macau) MNEIEE X T2 EB2K
BRMEXTHENTAGENERZA #5
BN EE - EEREMABREEEN
EBREETRECR - LRAH2BEREM
MEBREXE BB NEFANEZES
BRI T EBRAL

“Years of Macau” é uma cria¢do conjunta de
nove directores jovens de Macau que tém as
maiores energias potenciais, eles sdo Albert Chu
lao lan, Mike Ao leong Weng Fong, Penny Lam
Kin Kuan, Tou Kin Hong, Emily Chan Nga Lei,
Chao Koi Wang, Peeko Wong Sio Nga, Anténio
Caetano de Faria e Maxim Bessmertny. Eles
contam nove historias curtas para recordar as
simpatias desta pequena cidade nos ultimos
20 anos e mostrar os seus amores leais por essa
abengoada terra de |6tus.

Quase todos os criadores de “Years of Macau”
sdo cineastas que trabalham na primeira linha de
mercado de cinema de Macau. Este filme trara
experiéncias valiosas de producéo de filmes de
alto nivel para os directores, actores e técnicos
de Macau, e também sera exibido em festivais
internacionais por todo o mundo para mostrar os
conceitos de cinema de Macau e demonstrar os

talentos locais ao exterior.
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LOCANDA EEEIRAE
LOCANDA FILMES LIMITADA

T 62376352
E locandafilms@asia.com

W www.locandafilms.com

A Level 20, AIA Tower, 251A-301 Avenida Comercial De Macau, Macau
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(R RAAE - BRERFRESER

“"INA" FILMAGENS, POS-PRODUCAO

E DESPESAS PROMOCIONAIS

(R R2—E 40 HEMNER> AFH
BEXEMNHEREREITSR MEZAK
BIERRAHETHRZ IS

(R EE - HBIIFAERERAS
RI2RBEMA BEAMERREHEER
G BMFIBEENRR R FmiEm R
—REHRBINTIS o

“Ina” era originalmente um filme de curta-
metragem de 40 minutos e, posteriormente, a
empresa assinou contrato com um agente de
vendas dos Estados Unidos da América para
prolongar o filme, transformando-o numa longa-
metragem para vender nos mercados em todo o
mundo.

Quase todos os actores, a equipa de filmagem
e a equipa de pds-producéo de “Ina” sdo de
Macau, oferecendo-se assim oportunidades de
pratica a industria local e empurrando-a para
os mercados estrangeiros, juntamente com
a internacionalizacdo das obras de cinema e
televisdo de Macau.
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ENABRERERIRAT

BACALHAU ENTRETENIMENTO
PRODUGCAO LIMITADA

T 28389260 F 28389261
E info@bacalhauent.com

A EPIREFASBEE 62 SARFEHRL A3
Av.do Infante D. Henrique No.62, Centro Comercial
Central, A13, Macau

FACEBOOK bacalhau.ent  YOUTUBE bacalhauent
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MRSEN k) MR S1THE (—) REMREBIERE

PLANO DE VENDA DE PRODUTOS AUDIOVISUAIS ONLINE

“BACALHAU” (I) EREQUISICAO ADICIONAL DE MATERIAIS

E EQUIPAMENTOS

ENMre—RBEHBRNER RTLES
BAEER - WAME—RER?EEE—F

TR FEEEE B AWR
Be MABRGSABMFNE ENKETE
B LA A T2/ H) 89!

TR R B—EBRFMEBEFR I
MEBERRE NIBEME E9EH
fEH 200 SRR E M MR MABER
i 30 B ABURE RBIRIK 3,000 & &
FEANBIEBIB 4,500 B mEURERE
BEAEARE BREAREIMERT

TSN K ERAERESATRA
FERPLNE L TFERER; Z—FEER
MEERERATBRARRLEES -

Bacalhau é um peixe com cura por salga, descrito
como um peixe salgado de Portugal.Peixe salgado
é peixe morto?Aqui estd um bacalhau, que néo
apenas é vivo e animado, mas também traz alegria
as pessoas!De facto, muitas pessoas ndo sabem
que o Bacalhau antigamente se chamava “Peixe
Imperador” em Portugal!

“Bacalhau” é um canal on-line de media
auténoma, criado pelos jovens de Macau ha mais
de dois anos, que produziu mais de 200 obras
on-line até agora. O numero total de fas excedeu
os 300 mil, obtendo 30 milh&es de visualizagdes
e 45 milhdes de pessoas tém conhecimento
dele. A marca caracteriza-se por programas de
variedades de jogo, tendo como objectivo criar
o programa de variedades on-line mais popular
entre os falantes de cantonés.

“Bacalhau” incorpora criativamente conteudo
publicitdrio em curtas-metragens e transmite-
as na plataforma on-line. Por outro lado, integra
o conteudo na vida dos espectadores através de

jogos no WeChat.
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4D RHBIB TIF= |
4D TECNOLOGIA CRIATIVA ESTUDIO

MEZBEALERE
LAM YAT CHIE. .

T 28353764
E fth@fightthehorror.com

A CRPIKITRS 14 SERREREHT A
TRAVESSADOS SANTOS NO.14A, KAIFU
RES-DO-CHAO A, MACAU
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#%& TFIGHT THE HORROR EH | KA F AR THIEH

PROJECTO DE PLATAFORMA DE COMPUTADORES

DOMESTICOS E DE DESCARREGAMENTO DO JOGO

“FIGHT THE HORROR”

ADRIAIE TIFENERBIZEIEE(Fight
the Horror lEB) REELURFIEASESR
RMESENRGEFS TR HEMU
LA RMPEERRES TS EFREMD &
EEENSERIRITE.

{Fight the Horror EEE) LURPI R &
MoBMEAMELSEGHAT S LLURME
MRRERES S BREDR K SAER
REFBEETENR S BEEATRT
R CRYiE BV RS S o

O projecto principal de desenvolvimento do 4D
TECNOLOGIA CRIATIVA ESTUDIO ¢ o primeiro
jogo de survival horror de multiplataformas
com Macau como pano de fundo. Com este
jogo, espera-se que Macau consiga um lugar no
mercado internacional dos jogos e estimule os
jovens ambiciosos a dedicarem-se a industria
dos jogos.

O pano de fundo do jogo “Fight the Horror”
é baseado nas lendas tradicionais de Macau
e nos assuntos histéricos locais, com palcos
baseados nos diversos marcos arquitecténicos
de Macau. O jogo tem elementos de horror,
ligagdo multijogador e competicdo de
sobrevivéncia, tencionando trazer uma

experiéncia diversificada no jogo.




47 ¥IEHIER /PROJECTOS REGULARES A APOIO FINANCEIRO

ZEHRBRAE

SIMPLEX CODE TECNOLOGIA LIMITADA

T 63283059
E panpan@simplexcode.net

A BMERIRARER 48 SEBETHXAE6B13E
Macau, Avenida do Coronel Mesquita, Edif. Industrial Man Kei, 6°
andar, sala13
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PANDORA GALAXY

Pandora Galaxy @ —fIETERI 8 PC
B BRI RE SR RAFT R MAKER
BoTR - TAANEFHESZNEA B
BEHAERPIRAIKECHNEF E—82
BB 2IKIREE - BRI > IRATER
EBREBRFLER BEREEENA
B BEBRE IRGRIBHIRER
BoNES EMBREBEPWAEE
SRS ‘KT BILEEHIRERE R

SHER 58 L Pandora Galaxy 25 i
BRBEA BEE™HE  FRHESRPIEE
EERRE

Pandora Galaxy é um jogo para PC em
desenvolvimento.O jogo é baseado no espaco e
no futuro, envolvendo elementos de exploragdo
e comércio. O protagonista é um empresario
do comércio do espa¢o, mas durante o jogo,
o jogador pode ser pirata interestelar ou
explorador de planetas pelos seus interesses. O
jogador pode cumprir tarefas para promover o
desenvolvimento da histéria. O jogo ndo possui
um percurso fixo, mas com pistas, o jogador
descobrird gradualmente a histéria do comércio
interestelar e depois descobrird a “Terra” natal
que foi esquecida pelos seres humanos no jogo,
através do qual se transmite a ideia de protecgao
ambiental.

A Simplex Code planeia aproveitar o jogo
“Pandora Galaxy” para abrir os mercados do
Japéo, Europa e Estados Unidos, e ao mesmo
tempo promover o desenvolvimento da industria

de jogos de Macau.
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NR STUDIO
NR STUDIO

RAOBAEEE
NGAI LEKE.I

T 28717821
E info@nrstudio.mo
W nrstudio.mo

A BPIRAIT KB 195 SRRIAT HAE 1218 J &
Av.de Venceslau de Morais, n.°195, Edf. Industrial Nam Leng, 12.°
andar, J, Macau.
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NR STUDIO B BB B REE|

PLANO DE DESENVOLVIMENTO DE FOTOGRAFIAS

CRIATIVAS NR STUDIO

NRSTUDIO RIERFZE B E TLURR
EEITERMARMRAISHETR BHEA
BIfEHIIR+REVAZE - B2MRNT G I
ARARMRANEATAESTET S
MV BB AN ENEERZ -

NR STUDIO I st &2 748 L7 & 2 it
MERY - BFAT-ZWHEE - ERiTHR
ERT; ARNEERBRTEMABRERER
HEERME AR BAMBIEAED - BH
WA RERFEN - RBEREBRBTTE
BEESLHESFEHE-

O Plano de Desenvolvimento de Fotografias
Criativas NR Studio criara videos divertidos,
amorosos e artisticos para os clientes, utilizando
tecnologias informaticas e elementos musicais
originais de Macau, e podera criar videos
musicais personalizados com musicas originais
de Macau para gravar momentos importantes da
vida dos clientes.

O NR Studio também planeia estabelecer uma
plataforma on-line para fornecer servicos como
reservas on-line, pagamentos eletrénicos,
albuns de fotos na cloud e pedidos de produtos;
ao mesmo tempo, esta disponivel para tornar
a plataforma aberta para integrar um sistema
de franquia de fornecedores de fotografias
e produtos, permitindo maquilhadores
independentes locais, fotografos freelancers,
estilistas e modelos de moda ter acesso a mais
oportunidades de cooperagdo comercial por

meio da plataforma de servicos.
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FRER{ERRAF]

COMPANHIA DE PRODUCAO DE MEDIA
BOM LDA.

T 28280088 F 28336266
E alex@good.com.mo
W www.good.com.mo

A BPIRORIREREBEPL 7 12 B E
Macau, NAPE, Rua de Pequim, Centro Comercial Kuong
Fat,17.°andar, B
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RPNRE R EEMEEHE RENTE —

GOOD.COM.MO

PLATAFORMA DE MARKETING/VENDA/INFORMACOES DE

PRODUTOS DE DIVERTIMENTO E CULTURAIS DE MACAU -

GOOD.COM.MO

YFEEBRE—MEFEBERR AT HEEITE

fgood.com.mo] --- —BUZEZEXF
BRME (RDPHEEE) ERBEVIREE VR
B(EARRET ) -FHR -EHE+MAEL
SZFEER—FHAL BBk M E
REEREARREE, BBEEANNGE B
BEANTERIRMNZ T CRE T RN E®
BIFE R HTEEIPR LB E HRPIN B
B Ar-tEmaRETrs BERASMET
HANEEE o

A Companhia de Produgéo de Media Bom Lda.,
em conjunto com uma empresa de tecnologia
digital, construiu um site “good.com.mo” que
junta os elementos de produgéo de legendas em
varios idiomas (no minimo chinés e inglés), artes
cénicas, entretenimento, viagens (informacdes
e noticias), cinema e televisdo, internet+ e
pagamentos online. Através de produtos
turisticos, promove-se o desenvolvimento
de cinema e video relativos ao turismo. A
apresentacdo dos artistas faz com que mais
pessoas conhecam elementos diversificados
de entretenimento e o desenvolvimento de
criagdo de produtos de Macau. Assim, constroi-
se gradualmente uma janela de artes cénicas de
Macau na comunidade internacional, criando
uma plataforma para os produtos locais, que
serve para promover Macau a todo o mundo e
servir de plataforma para aquisigdo de produtos
de Macau.
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RiEHERAE

QIYUAN QIPAO RENTAL MACAU

E giyuan.mac@gmail.com
W www.giyuanmacau.com

A RPIEEEE6 R SR AET c &
Patio de Ho Chin Sin Tong, n.°15, Edf. Fong Si, rés-do-chéo, C, Macau.
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MEACRPIEMERRER THREB C - AUESRM

EXPERIENCIA DE CABAIA NA QIYUAN MACAU “DECORARA

S| PROPRIA, DECORAR MACAU”

ER——PEERRE kT2 E—IEEH
B BENNZR - RREE-

G R MIEREERRRY  BERMIK
EAFLEREEERATEANEERM
TERHRPIEERBERE BIER
FIfs% MR RIEREEVRPIER  RER
RUREMERETRAPITEHRE  MA
RPIAREEER

EERHE M EREETES TRHEER
ZREMRT AEE B C AR -

Cabaia é uma roupa tradicional chinesa que
mostra a graca e as curvas das mulheres que a
vestem.

A Qiyuan fornece um servigco de aluguer de
cabaia, permitindo que residentes e turistas
vistam a cabaia enquanto passeiam pelos
edificios e atracgdes especiais de Macau
que sdo a esséncia dos quatrocentos anos
de mistura cultural sino-portuguesa, para
experimentar o ambiente Unico da cidade e ter
uma compreensao mais profunda dos costumes
locais, explorando novas experiéncias em Macau.

A Qiyuan disponibiliza 100 tipos de cabaia para
os clientes escolherem e fornece-lhes servigos
profissionais de penteado e de maquilhagem

para “Decorar a Si Prépria, Decorar Macau”.
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RPEXNMHERAQF
COMPANHIA KUNG FU DE ESTRELA
LIMITADA

T 66386815
E 51525479@qg.com

A CRFIZEERERBNMBAE 112 A E
CalcadadalgrejadeS. Lazaro, Edif. San Lai, 1.°andar, A,
Freguesia de S&o Lazaro, Macau
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ETX - S kmhiEEs S

PLANO PROMOCIONAL DA MARCA KUNG FU

ESTRELA - KUNG FU DE POESIAS

FET X - FAK) BUEREDRRF
AT ENXCEERE; RAREBFRX
EBRAPERKEZNESR  KPEF
AXERARMXE ThX) ZF—8%
g SR REMEBME—FI Tk, ;FEILE
BRI RERNBERMNEIESE A
BRIRBXBEHEE  MBPEEFXEHNH
B UERARMHEEDE BORIPER
B TERNK) BEFLEHPEXEE
ABBHRIGREE -

“Kung Fu Estrela-Kung Fu de Poesias” ¢é
um projecto de promogdo cultural que tem
como objectivo promover o kung fu e a poesia.
Reflectindo a cultura tradicional chinesa e
a esséncia da sabedoria da nagéo chinesa, o
programa incorpora a cultura da poesia chinesa
e as artes marciais. A palavra “Kung Fu” ¢é
polissémica, pois tanto a poesia como as artes
marciais sdo0 uma espécie de “Kung Fu”.
Com isso, pode-se apreciar o charme unico
e a concepgdo artistica da poesia cléssica,
cultivar sentimentos e melhorar as capacidades
literarias, fortalecendo a educacédo da
excelente cultura chinesa. Além disso, usando
artes marciais como veiculo, organiza-se
esmeradamente o “Kung Fu de Poesia” para
nutrir o espirito da heranga da cultura chinesa

nos jovens e aumentar a sua autoconfianca.




11 & EIEE)IA
PROJECTO DE AP
FINANCEIRO PAR
A CRIATIVIDADE
CULTURAL

NOS BAIRRO

[o




CATALOGO DE PRODUTOS DAS EMPRESAS FINANCIADAS PELO FUNDO DAS INDUSTRIAS CULTURAIS

\

g
"

NS

A S
El\uuuwuw )
AN AW
A AW
AW MW
EXTANNNTUVNNY




B A%

HEXAIEEIER

&ElIF—ARRAF

SOCIEDADE UNIPESSOAL LIMITADA DE

CRIACAO RIBU LUO

HRERZEXRAER TREGHE &
BERAE B AAEREFHNE
B BREIZERZERDBRE EREEEK
MEMNmME e AR ZREFEZRANT S
AE RN EEmENEEEE E5E
B WA AMNEFRE &R
NmEEERAE BIGFES -
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MEREERSRPIEFESEmE SR

BEAECTEELNRBERAE UKk
B8
TRBETR

TE -2 tfIRERBREEE
SIERARIKRE  BHBEHNTS

A Sociedade Unipessoal Limitada de Criagéo Ri
Bu Luo possui muitos anos de experiéncia em
design, com clientes espalhados pelo Interior
da China, Hong Kong, Taiwan e Japéo, e tem
uma equipa com visdo internacional. Desde a
sua criacdo, a empresa foi reconhecida pelos
clientes, incluindo clientes de marcas famosas
globais. A empresa proporciona pesquisas
e analises profissionais e aprofundadas de
mercado, explora o valor potencial da marca
e depois usa uma nova e eficaz estratégia de
publicidade com planeamento criativo para
maximizar o valor da marca dos clientes e
estabelecer uma vantagem competitiva.

Nos ultimos anos, a empresa redesenhou
activamente marcas histdéricas de Macau,
incluindo a Tai Long Fong Casa de Cha, que tem
uma histdéria de quase setenta anos, e a Veng
Cheong Long Trading, entre outras. A empresa
faz com que as marcas histéricas mantenham
o seu valor original e atraiam jovens e visitantes
para abrir novos mercados.
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KBEEF1E
RESTAURANTE TAI LONG
FONG CASA TOMAR CHA

REBRXEBEELTZE ERFIERR
BEEMBENRLRE “RER UERE
ERKRREBHAEME (HEXA) &
STENEEEERTE  WBHAMES K

BER” ETTORE -

RETHHE RETMEEMETRVEE > B

FBEERRBBEREMET - [RTRENE L
BRERRIN UM B A A EBEHKRIK
A %) AR SR B O EL SR M - MO IR AR 2 BR IS 1L
XeptiEm A —fE BEIE - B REt
AR T —EARABR TRIES
MU RAEAPIFIAZ EE R Gl REBLR) 28
‘“SHERME ETRBE" MR KEER
RKIERER -
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A Tai Long Fong Casa de Cha ja opera no
mercado ha mais de 70 anos e € a Unica casa de
chéa de estilo chinés com dépera cantonesa em
Macau. A "Tai Long Fong" estd localizada no
porto interior, que é frequentemente afectado
por inundac¢des. O designer do Projecto da
Criatividade Cultural nos Bairros Comunitarios
usou material & prova de dgua na renovagéao da
loja tendo em conta as necessidades reais.

Em termos de design, o designer prestou atencéo
a construgdo daimagem da marca e convidou um
caligrafo para escrever novamente a placa. Além
das imagens de dpera cantonesa na casa de cha,
a decoragédo da parede com painéis de madeira
esculpida com o tema de 4 6peras cantonesas
chama a atencdo. As quatro esculturas séo
independentes, mas podem ser juntas numa sé
também, sendo cheias de engenho. Além disso,
o designer desenhou um logotipo para a casa
de cha que incorpora os elementos da dpera
cantonesa e gravou nos dois lados da porta uma
frase famosa da 6pera cantonesa “Principe e
Garconete” (lao Long Hei Fong em cantonés):

“Hoje na loja Long Fong, temos um banquete
de casamento”, correspondendo ao nome  “Tai
LongFong” daloja.




MERERRAE
OURIVESARIA E JOALHARIA
VO SANG LDA.

MEREH-MAZEAN ESEB =1
FoEMMITEERERE - SHHET AR
BE-ES -WBA-BHE°

MERAMHBBRTEHEC EERERE
BhiEmMER FAit BR (HEXA) &
ETRMAY IR BN St EBKRERNIS G > 256D
B -5 8" DEEE Rt TBR
MEMNBEMNER > BRIEE X B2
RETIMATEENTER  BaHE SIS
R - M ERRIBE R REMBE
Mg ERRE BN A B o

HEXAIEBIER

ok Pk

VoSong Jewellery
1984

A Ourivesaria e Joalharia Vo Sang Lda. foi
fundada por um grupo de aprendizes ha mais de
30 anos. A loja produz principalmente artigos
de ouro tradicionais e ornamentos de ouro
para casamentos, aniversarios, nascimentos e
banquetes de cem dias.

A Vo Sang entende que a procura do mercado
estd em constante mudanca e a reformulagéo
da marca ajudara a loja a caminhar mais longe.
Portanto, a loja conseguiu a ajuda do designer
do Projecto da Criatividade Cultural nos Bairros
Comunitarios. O designer concentrou-se
nas caracteristicas da Vo Sang para desenhar
imagens e o logdtipo sob quatro temas, sendo
estes “nascimento, casamento, aniversario e
felicidade” e usou-os na decoracdo de vitrine.
No design do logoétipo, também incorporou os
elementos da pedra preciosa, correspondendo
a sua imagem da joalharia. O novo design do
logétipo e de vitrine permite remodelar a marca
da Vo Sang para que a loja atenda a nova era.
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Yongliang Ginseng Store

A Fébrica Medicinal Yong Jiang ja esta
estabelecida em Macau ha mais de dez anos. A
empresa dedica-se principalmente a pesquisa
e ao desenvolvimento de medicamentos
chineses e ocidentais, integrando pesquisa,
desenvolvimento, producéo, fabricacédo e vendas.
A Yong Jiang possui uma farmacia de medicina
tradicional chinesa em Macau, onde se vendem
todos os tipos de ginseng, chifres de veado,
produtos do mar e diferentes ervas medicinais.
Apds a renovagao do Projecto da Criatividade
Cultural nos Bairros Comunitarios, a loja mudou
a sua imagem antiga para uma loja simples, limpa
e brilhante.

Além de replanear a colocagao dos produtos
para livrar a loja da sensagdo desarrumada
como todas as lojas antigas de ginseng e chifres,
o designer, em resposta as necessidades do
mercado, desenhou o produto de "pacotes de
sopa quente”, de acordo com as mudancgas
na estagcdo e nos termos solares, escolhem-se
materiais cuidadosamente para langar pacotes
de sopa sazonal. Como os clientes-alvo sao
principalmente mulheres, a embalagem do
pacote de sopa usa cores macias e o estilo do
design é uma mistura do estilo japonés e da
beleza oriental tradicional, mostrando diferentes
visdes das quatro estagdes do ano. O design
requintado de “pacotes de sopa quente” ndo
apenas contribui para a imagem da farmacia
Yong Jiang, mas também envia uma béncéo
atenciosa para os clientes.
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KOON ADVERTISING DESIGN STUDIO
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Andy Chiang, fundador do Koon Advertising
Design Studio, foi licenciado por London
Central St. Martin College of Art. Actualmente
é ilustrador e director de design criativo da
LIBD Design & Production. Participou em vérios
projectos de design de marca de varios hotéis
5 estrelas em Macau, assim como em projectos
de imagem de marca no estrangeiro. Andy
trabalhou como designer de marca para vérias
PMEs em Macau e também foi convidado por
varias empresas de papel de marca europeias
e de Hong Kong para participar em projectos
anuais de design de envelopes vermelhos.
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A U Bo Wo, loja de cha de ervas chinesas é
recebeu o seu nome de um antecessor da
familia, que foi um famoso médico de medicina
chinesa no final do Periodo Guangxu. A loja esté
aberta had quase 30 anos, vende ché de ervas
e sopa medicinal com honestidade e cuidam
silenciosamente da salde da comunidade.

O designer do Projecto da Criatividade Cultural
nos Bairros Comunitéarios remodelou aimagem
da U Bo Wo. Tanto o design da embalagem do
produto como a decoragédo da loja reflectem
o cruzamento entre o estilo chinés tradicional
e o sentido da época. O design do logotipo
utiliza peixe, que é de sentido auspicioso, com
desenhos de ervas, para formar uma imagem
de Taiji, em que yin e yang se equilibram. Isso
releva a ideia de cuidar da saude e a felicidade.
A decoragédo da fachada da loja tenta preservar
o0 mais possivel o gosto histérico e acrescenta
alguns estilos modernos, o que torna a loja mais
elegante e permite ao mesmo tempo manter a

tradigcdo.
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A WWAVE DESIGN é uma empresa da
criatividade cultural e de estratégia de design.
Focalizando-se na identidade da marca
de empresas, na imagem de eventos e na
embalagem de produtos, a empresa fornece
planos novos e rigorosos de design e servigos
de consultoria para clientes da drea comercial e
cultural. AWWAVE DESIGN mantém uma boa
cooperacdo com clientes do Interior da China,
de Hong Kong, de Taiwan, de Nova lorque, etc.
As obras concluidas juntamente com clientes,
para além de terem recebido reac¢des positivas
no mercado, também ganharam muitos
prémios locais e internacionais de design para a
empresa. AWWAVE DESIGN também organiza
e participa em varios tipos de actividades
culturais e criativas, ainda produz produtos
culturais e criativos.

Prémios Principais: Macau Design Award of
Best Branding, Taiwan Golden Pin Design
Award - Medalha Gold Pin, Tokyo TDC Annual
Awards e HKDA Global Design Awards.
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A loja de bolos Pan Fong ja passou por trés
geragdes, e os donos insistem em usar técnicas
tradicionais para produzir uma variedade de
bolos deliciosos. Actualmente, a qualidade dos
bolos da Pan Fong é consistente.

Depois de ouvir a histéria dos mais de 80
anos desde a fundacédo da loja, o designer
do Projecto da Criatividade Cultural nos
Bairros Comunitérios decidiu usar como
nucleo de design a requintada “placa de
bolo da lua” recebida na ceriménia de
abertura da loja como um presente de um
amigo. O designer concebeu as linhas da
placa, escreveu os caracteres “Pan Fong” e
adicionou flores coloridas, revelando o sentido
de “prosperidade para cem décadas” . As
embalagens ficam elegantes e bonitas com
elementos tradicionais e criativos.

O novo design de embalagem combina
elementos historicos da loja com a beleza da
moda moderna, criando umaimagem inovadora

da marca com herancga tradicional.
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O Estabelecimento de Comidas Kao Kao
Chun faz exclusivamente bolinhos de massa
feitos a méo e a loja ja abriu porta num beco
da Rua de Pedro Nolasco da Silva ha 20 anos.
O seu objectivo principal de participar no

“Projecto da Criatividade Cultural nos Bairros
Comunitarios” ¢é aproveitar o design cultural
e criativo para melhorar o logotipo da loja e as
suas embalagens.

Sendo inspirado pela historia de
desenvolvimento de Kao Kao Chun e tendo
em consideragdo os pontos turisticos famosos
que localizam perto da loja, o designer tomou
“Cidade Gourmet”

e utilizou as formas das janelas tradicionais
chinesas no novo logotipo. O novo design

como tema do desenho

equilibra a aproximagdo da geragédo jovem
com as caracteristicas tradicionais. A imagem

“Cidade Gourmet” da marca apresenta as
caracteristicas da loja e fortalece o seu apelo
aos clientes jovens.
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MCDC CENTRO DE DESIGN MACAU
COMPANHIA LIMITADA
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O MCDC Centro de Design Macau foi
elaborado pela Associagdo dos Designers
de Macau que tem mais de 30 anos de
histéria. O MCDC tem uma experiéncia rica
em planeamento e uma alta eficiéncia em
execucédo de projectos culturais e criativos.
Organizou uma série de projectos e exposi¢cdes
em grande escala em Macau e no Interior da
China para promover activamente o valor do
design para a sociedade. Através do apoio
ao desenvolvimento de sete areas de design,
nomeadamente, design ambiental, design
industrial, design de comunicag¢ao visual,
design de informacéo, design interactivo,
design de animacéo e design geral, o MCDC
promove e ajuda os designers locais de
Macau e desenvolve as industrias culturais
e criativas locais, explorando activamente o
mercado de Macau, do Interior da China e
até o mundial. © MCDC ganhou o Prémio de
Ouro de Responsabilidade Social Corporativa
(Corporate Social Responsibility) do Business
Awards of Macau em 2016.

Principais negécios do MCDC: mediagéo de
design criativo e servicos de bolsa de contactos,
integracdo abrangente de servicos de design,
consultoria de desenvolvimento de mercado,
preparacado e organizagdo de espectéculos de
luz, expectdaculos culturais e artisticas, criagdo
e producédo de filmes e televisédo, planeamento
e execucgédo de exposi¢cdes teméaticas e
actividades de vendas.
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A Fabrica de Massa de Farinha Cheong Kei é a
unica fabrica de massa com loja em Macau. O
nascimento da Cheong Kei deu-se puramente para
que os pais consigam uma vida estavel para os seus
filhos. Eles usam matérias-primas de alta qualidade
e fazem uma boa massa com cuidado, cuidando
da saude das criangas e dos vizinhos. Até hoje, a
Cheong Kei ja passou para a segunda geragéo, o
pai e o filho trabalham juntos e continuam a focar-
se em produzir massa de alta qualidade.

Para dar continuidade a essa crenga, a Cheong Kei
e os designers da marca participaram no Projecto
da Criatividade Cultural nos Bairros Comunitarios.
O designer adicionou a emogéo entre o pai e o
filho nos designs como o da marca, da embalagem
do produto, etc. O novo logdtipo levou em
consideragdo a forma de massa e as linhas sdo
desenhadas para juntar a palavra "coragao". O
design é engenhoso e transmite a mensagem de
que as duas geragdes da Cheong Kei estdo focadas
em fazer massa. Aimagem de marca da Cheong Kei,
ilustrando a emogao entre o pai e o filho, ndo apenas
atrai a atencdo da geragdo mais jovem, mas também
permite que o sabor de qualidade seja passado de
geragdo para geragao.
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O Estabelecimento de Comidas San Song Song
tem um produto caracteristico de alméndegas
de porco, e a loja estd em operacdo em Macau
ha décadas. O actual dono que herda esse
produto espera criar uma imagem mais vivida das
alméndegas de porco e expandir o mercado.

No processo de compreensao da histéria da
marca, o designer do Projecto da Criatividade
Cultural nos Bairros Comunitarios pensou que
o tio que criou as alméndegas de porco feitas a
mé&o de Song Song era o maior valor da marca,
e portanto, incorporou a imagem do "tio Song
Song" no design do logoétipo. O estilo do design
do logdtipo segue o estilo tradicional, incluindo
o significado da heranca. Como existem oito
cruzamentos na palavra "Song Song"( ®& X ,
em chinés), o designer alterou dois para uma
forma redonda, o que destaca a imagem das
almbéndegas de porco e acrescenta um tom
divertido.
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A Cozinha do Soo ja abriu 12 lojas em Macau e é
amplamente conhecida pelos seus auténticos
pratos tailandeses e vietnamitas. Porém, por
trds do sucesso esta a histéria da luta e iniciativa
do dono em ir sozinho para Macau e passar
momentos dificeis na vida. Quando o designer
do Projecto da Criatividade Cultural nos Bairros
Comunitarios fez o projecto, ele sublinhou a
historia da marca da Cozinha do Soo e melhorou
o design de “um fogo” no logétipo original. Na
nova versdo do fogo, vé-se o sorriso do dono,
o que facilita o reconhecimento e revela a
personalidade optimista do dono perante a vida
e o seu trabalho em prol da familia.

Além disso, o design da loja também incorpora
o caracter da marca, uma parede decorada com
mapa do mundo, desejando que a Cozinha do
Soo alcance o seu objectivo de desenvolvimento
- fornecer pratos de todo o mundo. Na parede,
também se vé quatro ilustragdes de cartoon,
explicando a historia de luta do dono e
incentivando os jovens para ser corajosos e ousar
desafiar.




e Vi
ESTABELECIMENTO DE
COMIDAS SAN KAM LOK

MELAREL =18 RERPINHHE

—RRENRBDEIRPIEH LR >
FESIABREFRE - BEDH 2EHAS
NEFEEPED EREHRHRERLRIRR
RIRBIIER

MELER—EERROAR RERXE
EROZESEEE_MA £ (TEXAD
REEHMBI T AR EEETITESH
NER EARMRFEBRMTTENM
o mHREERE AMBER

HEXAIEBIER

Com a histéria de 30 anos, o Estabelecimento
de Comidas San Kam Lok testemunha o
desenvolvimento urbano de Macau. Os pais
(primeira geracédo) enraizaram-se do sudeste da
Asia a Macau e abriram uma loja, introduzindo a
massa de fita de bife vietnamita. Na fase inicial,
toda a familia dedicou-se muito em San Kam Lok,
pelo que a loja estava cheia de memoria familiar
e emocdes profundas.

O Estabelecimento de Comidas San Kam Lok
insiste sempre a qualidade de ingredientes e
tem sido bem recebido pelos consumidores
por muitos anos. Passa-se agora para a
segunda geracdo, com a ajuda do designer
da “Criatividade Cultural nos Bairros
Comunitarios”, a venda do novo San Kam Lok
é principalmente na massa de fita vietnamita,
portanto, utiliza-se, no design do espaco interior,
materiais com elementos de bambu para
destacar o estilo do sudeste asiatico, trazendo
um sentimento fresco e simples.
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A Loja de Comidas Lemoncello Gelato foi
uma das primeiras lojas a introduzir o gelado
italiano feito @ mdo em Macau. Antes, a dona
da loja e o seu marido gostavam de gelado. Eles
costumavam ir a lugares diferentes para provar
diferentes gelados, o que é muito roméantico.
Mais tarde, eles pretenderam trazer gelados
saudaveis de frutas e sabores frescos para
Macau, e assim abriram a Lemoncello Gelato.

Na renovacdo da marca no &mbito do Projecto da
Criatividade Cultural nos Bairros Comunitérios,
o designer utilizou os elementos romanticos
do delicioso gelado da loja, com cores frescas
e roménticas como o tema principal para fazer
o design da marca. Ele cria histérias para atrair
clientes, faz desenhos para visualizar diferentes
produtos de gelado, e assim os produtos ficam
mais claros para a promogao. A decoragédo da
loja fica mais atraente e o cartdo de descricdo
redesenhado do produto tem um estilo
refrescante e o conteudo do produto é exibido
claramente.
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PRODUGCAO CRAXH LIMITADA
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Fundada em 2011 por um conjunto de
designers vanguardistas de Macau, a
Produgédo CRAXH Limitada focaliza-se em
efeitos especiais de animacéo, produgéo de
video e web design. A personalidade ndo
convencional da empresa leva a equipa a
desafiar-se constantemente e a expandir
activamente o uso de novas tecnologias
nas suas criagdes. A empresa ja forneceu
planos de producédo da alta qualidade
para mais de 100 empresas do Interior da
China, de Hong Kong e de Macau, servicos
publicos do Governo, hotéis de casino, etc.,
o que faz com que a sua imagem conquiste
um lugar de destaque na area. Além de
assuntos comerciais, a CRAXH também
esta envolvida em actividades do sector,
procurando oferecer um novo impulso ao

desenvolvimento da industria de design local.
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A leong Chi Kam Lou é uma das primeiras lojas
novas de sobremesas que surgiu em Macau.
Depois de mais de dez anos de operacéo, o
dono daloja espera mudar a suaembalagem.

O designer do Projecto da Criatividade
Cultural nos Bairros Comunitérios considera a
mensagem de “alegria” como a ideia central
do design e espera que os clientes tenham uma
experiéncia alegre ao experimentar sobremesas
na loja. Como a sobremesa de assinatura da
loja é “leong Chi Kam Lou”, o design do
logotipo é baseado na cor amarela brilhante
da manga e na cor de laranja. A embalagem
do produto é pintada com uma variedade de
formas interessantes de frutas que flutuam com
personagens, tal como se estivessem a banhar
no alegre oceano da leong Chi Kam Lou,
trazendo alegria para toda a gente.
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A Companhia de Producdes e Entretenimento
Pride Lda. possui uma equipa profissional de
filmagem e pds-producédo. Do pré-conceito
a pos-producdo, com ricas ideias criativas e
competéncias de filmagem profissionais, a
equipa tem a capacidade de criar soluc¢des
exclusivas de marketing de trans-plataforma
para os clientes e produtos com quem cooperam
e apresentar as mesmas em varias midias. O
plano de promocgéo criado pela Pride para os
clientes parte de beneficios praticos, com o fim
de que os clientes possam alcancgar resultados
significativos no seu desempenho com recursos
limitados.

Em 2017, a Pride entrou nas actividades de
direitos autorais de entretenimento e introduziu
projectos de entretenimento em larga escala
do Interior da China e do estrangeiro, incluindo
“Rilakkuma’ s Sweet Time Exhibition”, “Slide
the City”, “Crayon Shin-Chan Kasukabe
Adventure” e muitas outras marcas famosas de
actividades em grande escala.

Principais negdcios da Pride: produgéo de video,
gestdo de artistas, design grafico, relagdes
publicas e divulgacéo, planeamento de eventos.
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O Restaurante Fok Lam Seng é um restaurante
que jad opera em Macau ha décadas e é visitado
por muitos vizinhos ao longo do ano. Ha
imensas boas memdrias entre as pessoas neste
restaurante.

Com base nas histdrias entre os clientes e
o dono da loja, o designer do Projecto da
Criatividade Cultural nos Bairros Comunitérios
criou cinco personagens de cartoon com o
tema dos Dim Sums populares no restaurante,
apresentando o momento feliz da familia ao
tomar cha na casa de cha. Ao mesmo tempo, a
historia do Fok Lam Seng é impressa em toalhas
de mesa de papel naforma de jornal, permitindo
aos clientes reviver o tempo em que se toma um
cha com dois Dim Sums, lendo o jornal.
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A Jump Inovagdo Limitada focaliza-se em
producdo multimidia, planeamento e operagdes
de plataformas de midia.

Com uma equipa profissional independente
de filmagem e edigcdo, a empresa dedica-se
em fornecer informacgdes de alta qualidade por
meio dos seus negocios digitais. Os seus clientes
estdo espalhados em mercados do Interior da
China, Hong Kong, Taiwan e no estrangeiro. A
empresa possui uma experiéncia rica no sector
e consegue abordar com flexibilidade projectos
de publicacdo online e offline, convencgdes e
exposicoes e producdo de multimidia. As marcas
de midia criativas da empresa, o jornal “Jump”
e o programa “O Viciado em Viagem” (The Trip
Addict), sédo bem populares no mercado, e o
conteudo dos quais cobre trabalho, turismo,
gastronomia, lazer, etc.

Principais negdécios do Jump: gestao de
operac¢des de midia, produgdo multimidia,
design gréfico, edicdo, publicagéo, design de
livros, planeamento de marketing, promogéo de
marcas, planeamento de eventos, etc.
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MA HONG KEI PASTELARIA
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A Pastelaria Ma Hong Kei j& abriu portas ha 60
anos, tendo passado pelas méos de trés geragdes
e acompanhado o crescimento de muitas
pessoas de Macau.

Participar no “Projecto da Criatividade Cultural
nos Bairros Comunitarios” da uma oportunidade
a Ma Hong Kei para reorganizar as memoarias
de todos. O designer da marca convidou um
ilustrador para criar uma série de ilustragdes e
usou-as na embalagem do produto. Foi criada
também uma animacgéo baseada em desenhos
a médo no sentido de representar a histoéria
da Ma Hong Kei por 60 anos, sublinhando o
crescimento da marca em conjunto com o povo
de Macau. Ao mesmo tempo, a Ma Hong Kei usa
o caracter chinés “Ma” em caligrafia, desenhado
por um velho vizinho, como o seu logotipo, para
agradecer o apoio da comunidade.

O mais impressionante da Ma Hong Kei
redesenhada é o carrinho de m&o a porta, o que
n&o so revela que o negdcio comegou com um
carrinho de méao 60 anos atras, mas também traz
memorias as velhas pessoas de Macau sobre os

anos em que eles eram jovens.
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Fundada em 2011, a Sociedade de Mestres de
Producédo Lda. € uma empresa diversificada
e abrangente de publicidade cultural criativa,
com foco de negdcio em criagdo da imagem
cultural de empresas, posicionamento de
produtos, estratégias de promocao, etc. A
empresa possui b designers independentes de
Guangdong, Hong Kong e Macau para atender
a procura de diferentes estilos dos clientes.
Em termos de produgdo multimidia, a empresa
tem uma equipa e equipamentos completos de
filmagem para dar suporte a filmagem e a pos-
produgédo de vérios filmes e televiséo.

Os clientes da empresa incluem PMEs de
Macau, bancos, hotéis de casino, associacdes,
agéncias de servicos sociais, etc.
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A serradura da Loja Serrdura sempre foi popular
entre os amantes de sobremesas. O dono
espera estabelecer umaimagem de marca para
a Serrdura e tornar a loja mais conhecida.

O designer do Projecto da Criatividade Cultural
nos Bairros Comunitarios concebeu um novo
logotipo e embalagens para a Serrdura, além de
redecorar afachadas daloja, pintarilustragées e
filmar um video promocional. A ideia do design
é dividida em duas partes: o video descreve a
histéria da gratiddo do encontro e a ilustragéo
apresenta a imagem de Macau com elementos
caracteristicos dos edificios de Macau.

Em termos do design do logotipo, o designer
descreveu o contorno do produto principal, a
serradura, utilizando a cor amarela acinzentada

para mostrar a sensacéo de pastelaria.
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A MASTERPIECES LIMITADA forneceu planos
de optimizagédo geral de design de marca para
varias lojas em Macau e no Interior da China,
os quais alcangaram certos resultados. Além
de fornecer planos de design, também faz
recomendag¢des de actividades e programas de
publicidade para lojas antigas conforme a sua
operagao, para que sublinhem as caracteristicas
das lojas. Depois, a empresa proporciona uma
avaliagcdo continuada para quantificar o efeito
da implementacédo do plano de optimizacédo
e ajusta-lo conforme a situacdo real. A
MASTERPIECES cresce com as lojas antigas.

Os membros da equipa de design de marcas
da MASTERPIECES ganharam varios prémios
de design, incluindo a meng¢do honrosa no 18.°
Prémio DASHI (DASHI Award) e o China Interior
Design 40under40, etc.

Principais negécios da MASTERPIECES:
projectos arquitecténicos, design espacial,
decoragéo e engenharia, design de imagem,
planeamento de marca, etc.
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A Loja de Petiscos Hang lao abriu em 1995, e
os pais da familia trabalhavam para sustentar
a mesma. Actualmente, os filhos herdaram o
negodcio dos seus pais, e Hang lao sobreviveu
através das mudancas, continuando a escrever
a historia da familia.

O designer do Projecto da Criatividade Cultural
nos Bairros Comunitarios reconstruiu aimagem
do Hang lao, unificando a cor da loja e das
embalagens dos produtos e desenhando uma
ilustragédo de cartoons da familia do dono, com
slogans interessantes e sinceros para sublinhar
o ambiente familiar. Além disso, a ilustracdo
também apresenta a aparéncia do Hang lao
em diferentes anos, lado a lado com pontos
turisticos de Macau, contando a histéria do

crescimento da familia com o de Macau.
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A Shang Sheng foi co-fundada em 2014 por
jovens empresarios nascidos e crescidos em
Macau. O designer responséavel pelo Projecto da
Criatividade Cultural nos Bairros Comunitarios
formou-se no curso de design de instituicdo de
ensino superior, ja trabalha na industria de design
ha muitos anos e possui uma experiéncia rica. E
especializado em design de marca, embalagem
de marca, design gréfico, entre outros.

Os negdcios da Shang Sheng também incluem
filmagem, pds-producao, publicagédo, planeamento
de programas, gestédo de artistas, etc. A empresa
procura aproveitar os seus recursos existentes
para promover o desenvolvimento das industrias
relevantes de Macau e criar mais oportunidades
de emprego.
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A Loja de Pivetes Veng Heng Cheong € a Unica
loja tradicional em Macau onde ainda se fazem
pivetes a méo. A loja j4 esta aberta hd mais de 50
anos, tendo passado por fases de prosperidade
do mercado de pivetes, como também sofreu o
tufdo Hato e numerosas inundagdes.

Embora a indUstria de pivetes esteja a declinar,
a Veng Heng Cheong espera ainda assim
seguir em frente. Com a ajuda do designer do
Projecto da Criatividade Cultural nos Bairros
Comunitarios, o dono organizou as prateleiras
e as mesas de trabalho, e assim, a loja ficou
arrumada e cheia de luz. Ao mesmo tempo,
o designer extraiu os elementos originais da
loja como tema de design e colocou o estilo de
assinatura mais histérico nos seus produtos de
pivete, para que a velha loja Veng Heng Cheong
fique moderna.
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A Casa de Cha Va Luen, com uma histéria
na industria de cha de Macau ha mais de 50
anos, tem insistido sempre os seus conceitos
de gestdo de marca, nomeadamente,
rigoroso controlo da qualidade, garantia de
fonte, honestidade e dedicagédo. Através da
transformacéo pelo designer da “Criatividade
Cultural nos Bairros Comunitarios”, a imagem
damarcade Va Luen fica mais proeminente.

O designer replaneou o espago interior e
exibiu os produtos por prateleira mével de
madeira, contendo a pratica e estética. A nova
marca comercial destaca o antigo design do
carimbo do Casa de Cha Va Luen, assim que a
marca da loja se torne mais completa, com as
palavras “desde 1965”, destacando ainda as
caracteristicas desta loja antiga.
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DESIGN

RREFTERAF
UNTITLED DESIGN LTD.

O design da capa simboliza, através de cores
vivas, a vitalidade e o desenvolvimento
diversificado das industrias culturais, com as
linhas simples e fortes cores contrastantes,
desenhando figuras que representam os quatro
principais sectores das indUstrias culturais, para
simbolizar a explosdo do pensamento criativo
entre diferentes sectores, inspirando assim as
possibilidades infinitas.

A parte cultural e criativa nos bairros
comunitarios usa as figuras de lojas em
cubo para representar as lojas especificas
de diferentes sectores na comunidade. As
ilustragdes no telhado das lojas em cubo
simbolizam os tipos de produtos vendidos.
Juntam-se as varias figuras de lojas em
cubo para a construgcdo de uma pequena
comunidade, transmitindo a mensagem de
que a criatividade cultural e a comunidade se
complementam mutuamente, no intuito
dum desenvolvimento conjunto.

UNTITLED DESIGN,LTD
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